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Cette étude a été réalisée dans le cadre du
projet lauréat Casdar 2010 : « Elaboration d’un
référentiel pour évaluer la performance technique,
économique, sociale et environnementale et
favoriser le développement des circuits courts de
commercialisation ».

Vous pouvez retrouver les autres résultats issus de ce
projet sur les circuits courts de commercialisation :

> par famille de produits :
- viande ovine,
- porc/charcuterie,
- produits laitiers a base de lait de vache,
- légumes
- volailles.

> par théme :
- innovations,
- environnement,
- social,
- méthode/économie.

Sur les sites Internet :

- du CERD > www.centre-diversificati
- de I'Institut de I'élevage >www.idele.fr
- de TRAME > www.trame.org

- et des partenaires du projet
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89 enquétes ont été réalisées dans des ateliers
pratiquant la vente de viande bovine en circuits
courts (vente directe aux consommateurs ou a un Y, o
intermédiaire au maximum). La réalisation des ces

enquétes avait pour objectif de tester une méthode , R
d’approche de I’évaluation de la rentabilité des 3 N Yo NN x %
ateliers de vente de viande bovine en circuits SR S '
courts et de donner des premiers repeéres technico- "

économiques pour ces ateliers. Les ateliers
enquétés ne sont pas présentatifs quantitativement
de I'ensemble de ce qui se fait au niveau national
mais ils permettent de montrer une partie de

..Echevartia/Institut de I'élevage, Fotolia, D. Olivierﬁ ?e,

cette diversité et donnent des premiers repéres en
terme de stratégies commerciales, d’organisation
du travail et de rémunération. Les ateliers ont été
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regroupés selon leur choix en matieére de moyen de . . : ‘fﬁ

production (atelier individuel sur la ferme, recours - o iy E
a de la prestation), leur gamme de produits et leurs 3 w y "
circuits de commercialisation. Des fiches décrivent '
leur fonctionnement et leurs résultats économiques ‘ PR i % - \
sur la campagne 2010/2011. LINE 2
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