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Mot d'accueil
Fabien MULYK

Vice-Président de la communauté de communes de la Matheysine
délégué à la Montagne et à l'Agriculture

9h30



Introduction
Bruno ANDRE, président de la section économique MRE

Amandine VIAL, membre du Suaci?~|®^q|í"z§k«

9h35



Programme ViandŷAlp 2022-2024

Axe  1 : Accompagnement  des abattoirs  et  analyse  du  marché  de  la viande  ovine  en région  PACA

Å Travailler sur la mutualisation  inter -abattoirs . Analyser le marché de la viande ovine en région  PACA.

Axe  2 : Accompagnement  de  démarches  de  structuration  des filières

Å Approvisionner  la RHD en viande ií^q|k^¯ 

Å Accompagner  les démarches  J^®¯ªí"z§

Å Accompagner  le projet  de salle de découpe  à Gap

Å Veau rosé des montagnes  de la Drôme

Å Éleveurs de Saveurs Iséroise

Å Structuration  ií¯|k filière  porcine  en Isère et Savoie.

Axe  3 : Caractérisation  et  faisabilité  de  valorisation  ií^q|k^¯¶ pastoraux

Å Accompagner  zíl{kªqk|gk ií¯|k nouvelle  filière .

Axe  4 : Communication  autour  des produits  de  montagne

Å Expertiser la possibilité  ií¯| lien entre  marques  territoriales  et mention  montagne .



Présentation de la journée
MATINEE : de 10h à 12h30

10h : Comment maintenir les abattoirs régionaux attractifs ?

Å Olivier LhermieÏ isªkg®k¯ª ik zí^f^®®~sª ik 5^§ - présentation du nouvel abattoir

Å Paul-Dominique RebreyendÏ §ªl«sik|® ik zí^f^®®~sª ik >^ ?±ªk - les problématiques autour de la vente directe 

ÅVlª~|s©¯k -¯f~¯ªqÏ lzk´k¯«k k® ®`grkª~||k ªk®ª^s®lk k® <^ik 6¯~® lzk´k¯«k k| g~¯ª« iís|«®^zz^®s~| k® ®`grkª~||k b zí^f^®®~sª de 
Guillestre - le projet de mégisserie

Pk{§« iílgr^|qk« k® §^¯«k

11h 20 : Structuration des filières du massif alpin

11h20 - Jªl«k|®^®s~| ik zíl®¯ik ik {^ªgrl «¯ª zk« ilf~¯grl« ik z^ pszsoªk ´s^|ik 

ÅJskªªk ?~ªk^¯Ï +r^{fªk ií^qªsg¯z®¯ªk ik« 6^¯®k«-Alpes

Pk{§« iílgr^|qk«

11h45 å Comment structurer ses débouchés ? 

Å Denis EYRAUD, président de la SICA le Montagnard des Alpes

12h å Quelles ~§§~ª®¯|s®l« ~ppªk z^ M6- §~¯ª z^ ´^z~ªs«^®s~| ik« §ª~i¯s®« ik {~|®^q|k Õ >k ª¡zk «®ª¯g®¯ª^|® ií¯|k §z^®kp~ª{k ik gsªg¯s®« 
g~¯ª®« ^ps| iís|®ª~i¯sªk z^ ´s^|ik k| M6- 

Å?^ªg >~¯ªi^¯¶ ií/gr^|qk« J^·«^|« ¾Â k® ¾Ã

Pk{§« iílgr^|qk«



APRES-MIDI : de 14h à 16h30

14h : Suite structuration des filières

14h - Comment caractériser un produit de nos montagnes pour mieux le valoriser ? L'exemple de l'agneau d'alpage/tardon. 

Mk®~¯ª «¯ª zk« ®k«®« ~ªq^|~zk§®s©¯k«Ï zk ´~·^qk k| N¯s««k k® zk« k|©¯m®k« ^¯§ªo« iílzk´k¯ª«

ÅVictor Dourchamps  du CERPAM, Apolline Bricout de la MRE, Bertrand Cocolon  éleveur à Viandes AgroPastorales et Claire 

Guyat éleveuse herbassière

Pk{§« iílgr^|qk«

14h45 - L¯kzzk z^fkzzs«^®s~| §~¯ª {k®®ªk k| ^´^|® z^ ´s^|ik ik {~|®^q|k ^¯§ªo« i¯ qª^|i §¯fzsg Õ >ík¶k{§zk i¯ z^fkz 7J-Suisse

ÅStéphane Buetikofer, conseiller label IP-Suisse pour la Suisse romande

Pk{§« iílgr^|qk«

15h15 - ?sk¯¶ {^s®ªs«kª zí^´^z k® «k« ilf~¯grl« Ð zk g~|is®s~||k{k|® ¯| k|xk¯ gzl §~¯ª ´^z~ªs«kª z^ ´s^|ik «~¯« z^ {^ª©¯k Ishere 

Å4z~ªk|gk Mks|kªÏ +r^{fªk ií^qªsg¯z®¯ªk ik zí7«oªk

15h35 - Comment nos marques communiquent -elles? Quels enjeux ? Exemple de la filière bovine avec les Excellentes. Retour 

«¯ª zíl®¯ik ik p^s«^fszs®l i¯ >^fkz M~¯qk

ÅCécile Richaud, J`®¯ªí"z§ et les Excellentes

16h : Perspectives et conclusion

16h30 : Fin du séminaire



Thème1 : Comment maintenir
les abattoirs régionauxattractifs? 

Témoignages de 3 abattoirs régionaux : Gap (05), La Mûre (38), 

Guillestre (05)

10h -11h



Olivier Lhermie, 
directeur de lŷabattoir 
de Gap
10h-10h15



Origine du projet

Mises en demeure récurrentes

Ancienneté des installations (1986)

Changement de la répartition des espèces

Tonnage en augmentation



Etude ADIV 
(sicaba)

Audit général du site

Tracabilité /BEA/hygiène/flux 
matière/environnement/clientèle/apporteur

0®¯ik ik p^s«^fszs®l ií¯|k {~ikª|s«^®s~| 

Chaine porc individuelle/augmentation du stockage bétail vivant 

0z^f~ª^®s~| iík«©¯s««k« ik §z^|«

Estimation  travaux

Estimation construction abattoir neuf 



Mairie de Gap

Présentation des projets

4^sfzk« lg^ª®« k|®ªk ªk|~´^®s~| k® |k¯p Û §^« ií^ªªk® ^f^®®^qk

Mkgrkªgrk p~|gskªÒÎÎ

Pkªª^s| §ª~grk ik zí^g®¯kz Ý¯| §k¯ §k®s®ÒÎÎÞ

Elaboration cahier des charges ADIV

Appel à concurrence conception réalisation

Choix des prestataires



Le projet

ÅSicaba seule candidat pour la gestion ( dsp 11 ans)

ÅAutorisation pour 4500 T/an

ÅConstruction abattoir/montagnard des alpes/ decoupe  multiespèces

Å200 places de porcs sur caillebottis

Å25 logettes bovins

Å18 parcs ovins/veaux

ÅAutomatisation de la chaine porc

ÅFrigo de maturation



Bénéfices/Risques ?

ÅOutil moderne
ÅAttrayant pour les nouveaux clients 
ÅPénibilité des opérateurs
ÅMaintenance des installations
ÅOptimisation du froid
ÅBEA animal (restrainer  porc)
ÅMeilleure productivité

ÅMeilleure gestion des co -produits?

ÅJªs¶ ií^f^®®^qk
ÅResponsabilités / engagements
Å(contraintes multi -espèces/exigences 

des services de contrôles
Å+ªl^®s~| iík{§z~s înon productif »
ÅInvestissements conséquents (mairie)
ÅAugmentation eau électricité

ÅConsommation viande?



Paul-Dominique 
REBREYEND, 
prěsident de lŷabattoir 
de La Mûre
10h15-10h30



Véronique DUBOURG et 
Jade HUOT, éleveuses et 
tĈcheronnes Ć lŷabattoir 
de Guillestre

10h30-10h45



Temps dŷěchanges
10h45-11h



Thème 2 : Structuration des 
filières dans le massif alpin

11h20-12h30 et 14-16h



Quels débouchés 
potentiels pour la 
filière viande dans le 
Gapençais ? 
Pierre MOREAU, Chambre ií"qªsg¯z®¯ªk

des Hautes-Alpes

11h20-11h35



SICA salle de découpe

Etablissements scolaire
Vente aux 
bouchers

Vente directe

Éleveurs 
indépendants

OP

SICA salle de 
découpe

Références (Maurel, Pellegrin, Flaud) :
- découpe agneaux (avec ou sans mise sous-vide) : 
ÀÏÀ¾ b ÀÏÃ¾ ÷ Û =q g^ªg^««k
- ilg~¯§k f¦¯pÛ´k^¯ Ý^´kg ~¯ «^|« ´s«k «~¯« ´sikÞ Ð 
k|®ªk ÀÏ¾¾ k® ÀÏÁ¾ ÷ Û =q g^ªg^««k
- Préparation saucisses : 3,80 å ÁÏÇ¾ ÷ Û =q §ª~i¯s®« 
finis
- Préparation viande hachée ou autre préparation 
viande bovine : 1,60 å ÀÏ¾¾ ÷ Û =q
- {s«k k| g^ª®~| Ð ¿ÏÄ¾ ÷ Ûg^ª®~|

Abattoir de GAP : 400 à 800 kg carcasses abattus par 
an pour les éleveurs en vente directe (bovins, ovins)

Enquêtes de 2021 :
24 éleveurs pratiquent la vente directe, pour 20 
tonnes de viandes commercialisée, soit 30 T 
équivalent carcasse
54 éleveurs sont favorables au projet de SDD et prêt 
à travailler avec. (Volume à traiter en VD inconnu)

55 bouchers de Sisteron à Briançon (7 sur 
Gap + boucheries GMS)
50 à 100 clients / jour / boucherie
J^|skª {~·k| Ð ÀÂ ÷ Ý®~¯« §ª~i¯s®« 
confondus)
Référence tarifs appro :
- zk ik{s f¦¯p g^ªg^««k« b Å÷yq
- zó^z~·^¯ ^´kg ª¯{«®kgy k«® b ¿À÷yq k® zól®l sz 
{~|®k b ¿Ã÷yq g~{®k ®k|¯k ió¯|k ik{^|ik 
plus importante
- zk pszk® ik f¦¯p k«® b ÀÁÏÃ¾÷yq
- zó^ªªsoªk PÆ k«® b ÇÏÀ¾÷yq
- l'AV5 (avant de boeuf ) est à  ÃÏÃ¾÷yq
- J^| ik ´k^¯ ¿ÀÏÃ¾÷yq
- les agneaux carcasses en cheville sont à 
¿¾ÏÃ¾÷yq zs´ªl«

Hypothèse :
25 bouchers x 6 jours x 50 semaines x 75 
gzsk|®« ¶ ÀÂ ÷ þ {^ªgrl ik ¿Á ?÷

Ecoles primaires Gapençais (Garig) :
*¦¯p «kª´s« Â ¶ ®~¯« zk« À¾ ªk§^«
1 service = 300 kg de viande fraiche (bourguignon, à 
braiser)
*¦¯p «^¯®l J"+ «~¯« ´sik §^ª Ã yq Ð ¿¿ ÷ 6P Û yq
*~¯ªq¯sq|~| J"+ «~¯« ´sik §^ª Ã yq Ð ÇÏÂ¾ ÷ 6P Û yq

Hypothèse :
Á¾¾ yq ik f¦¯p Û «k{^s|k ÝÁÃ «k{^s|k« iílg~zk §^ª ^|Þ
¿Å ªk§^« ik f¦¯p «^¯®l ¶ Á¾¾ yq ¶ ¿¿ ÷ þ ÃÄ ¿¾¾ ÷ 6P
¿Æ ªk§^« ik f~¯ªq¯sq|~| ¶ Á¾¾ yq ¶ ÇÏÂ¾ ÷ þ Ã¾ ÅÄ¾ ÷ 6P

Toutes pièces PAC sous-vide, 
saucisses, steak haché, caissettes Toutes pièces PAC, PAD

*¦¯p l{s|gl à sauté PAC, 
bourguignon PAC

Restauration 
commerciale

cession

DEBOUCHES 
POTENTIELS

1247 établissements 
hotellerie  et 
restauration dans le 05 
en 2021 (INSEE)
55 % des restaurants 
sont des restaurants 
traditionnels
Une 30aine dans le 
centre de Gap 
(décompte Google 
Map)

30 couverts / service 
en moyenne.
150 å 200 gr de viande 
/ portion

¿ÄÏÃ¾ ÷ Û  yq M¯{«®k^y

Collèges Hautes Alpes :
Chaque collège commande indépendamment. Tous 
ensemble, cela représente 250 kg de bourguignon frais 
(local).
*~¯ªq¯sq|~| J"+ «~¯« ´sik §^ª  yq Ð ¿¿ÏÃ¾ ÷ 6P Û yq
+ steak haché surgelé

Hypothèse : 250 kg (en plusieurs commandes par semaine) 
¶ ÁÃ «k{^s|k« ¶ ¿¿ÏÃ¾ ÷ þ ¿¾¾ ÄÀÃ ÷

Toutes pièces PAC 
sous-vide



SICA salle de découpe

Etablissements scolaire
Vente aux 
bouchers

Vente directe

Éleveurs 
indépendants

OP

SICA salle de 
découpe

Christine Flaud
Jacques Maurel
Marcellin
Peyremorte  (devoluy )
Lamorlette
Davin Chabottes
La découpe du Château

Bigard
Boucherie Giraud Sisteron
Dufour Manosque

Lamorlette
Gros Viande
SAB
Boucherie des Alpes 
(Bruno Gros)
Christine Flaud
Bio coop
Charcuterie de Thoard
Languedoc Lozère Viande

Toutes pièces PAC sous-vide, 
saucisses, steak haché, caissettes

Toutes pièces PAC, PAD
*¦¯p l{s|gl à sauté PAC, 

bourguignon PAC sous -vide

Restauration 
commerciale

cession

CONCURRENTS 
PAR DEBOUCHE

Boucherie des 
Alpes (Bruno 
Gros)
Pomona
Promocash
Alpagel

Toutes pièces PAC 
sous-vide



Temps dŷěchanges
11h35-11h45



Denis EYRAUD, 
président de la SICA 
Le Montagnard des 
Alpes
11h45-12h



Quelles opportunités offre la 
RHD pour la valorisation des 
produits de montagne ? Le rôle 
structurant dŷune plateforme 
de circuits courts afin 
dŷintroduire la viande en RHD 

Marc LOURDAUX ií/gr^|qk«Paysans 

04 et 05

12h-12h15



Temps dŷěchanges
12h15-12h30



Buffet offert
12h30-14h



Comment caractériser un 
produit de nos 
montagnes pour mieux le 
valoriser ? L'exemple de 
l'agneau d'alpage/tardon. 

CERPAM, FAI, Association Viandes 

Agropastorales, association HER.BE, 

MRE



Résultat des enquêtes StratPasto
Victor DOUCHAMPS, Ingénieur pastoralisme au CERPAM 

14h-14h10



Objectif du CERPAM
Afin de mieux valoriser le ¢ŀǊŘƻƴ όƻǳ ŀƎƴŜŀǳ ŘΩŀƭǇŀƎŜΣ ŀƎƴŜŀǳ 

ǇŀǎǘƻǊŀƭΧύ Υ Accompagner la démarcation du produit, par sa 

ŎŀǊŀŎǘŞǊƛǎŀǘƛƻƴ Ŝǘ ƭŀ ŎƻƴǎǘǊǳŎǘƛƻƴ ŘΩǳƴ ŎŀƘƛŜǊ ŘŜǎ ŎƘŀǊƎŜǎΦ

Mener des enquêtes :

V parmi les techniciens filières selon 6 grandes thématiques 

ŀŦƛƴ ŘŜ ŘŞŦƛƴƛǊ ƭŜǎ ŎƻƴǘƻǳǊǎ ŘΩǳƴŜ ŘŞŦƛƴƛǘƛƻƴ ŎƻƳƳǳƴŜ

V9ǘ ŀǳǇǊŝǎ ŘΩŞƭŜǾŜǳǊǎ ǇǊƻŘǳƛǎŀƴǘ ǳƴ ŀƎƴŜŀǳ ŘΩŀƭǇŀƎŜ

Travail semblable de définition mené par la FAI, au travers 

ƴƻǘŀƳƳŜƴǘ Řǳ ǾƻȅŀƎŜ ŘΩŞǘǳŘŜ Ŝƴ {ǳƛǎǎŜ Ŝƴ нлноΦ

Comment ?



Enquête Eleveurs - StratPasto
Å¦ƴ ƻǳǘƛƭ ŘŜ ŎŀǊŀŎǘŞǊƛǎŀǘƛƻƴ ŘŜǎ ǎȅǎǘŝƳŜǎ ŘΩŀƭƛƳŜƴǘŀǘƛƻƴ ŘŜǎ ŞƭŜǾŀƎŜǎ Ł ŎƻƳǇƻǎŀƴǘŜ 

pastorale

Å5ŞŎǊƛǊŜ ƭŀ ǇƭŀŎŜ Ŝǘ ƭŜ ǊƾƭŜ ŘŜǎ ǊŜǎǎƻǳǊŎŜǎ ǇŀǎǘƻǊŀƭŜǎ Řŀƴǎ ƭŜǎ ǎȅǎǘŝƳŜǎ ŘΩŀƭƛƳŜƴǘŀǘƛƻƴ

ÅMutualiser les données des exploitations via une application web

Å!ǳǘƻƳŀǘƛǎŜǊ ŘŜǎ ŀƴŀƭȅǎŜǎ ŀǳȄ ŘƛŦŦŞǊŜƴǘŜǎ ŞŎƘŜƭƭŜǎ ŘŜ ƭΩŜȄǇƭƻƛǘŀǘƛƻƴΣ Řǳ ǘŜǊǊƛǘƻƛǊŜ ƻǳ ŘŜ ƭŀ 
filière



Présentation des profils enquêtés
Elevage 1 « 280 » Elevage 2 « 550 » Elevage 3 « 600 » Elevage 4 « 820 »

Alt. du siège 
iík¶§z~s®^®s~|

1500m 1325 m 400 m 700 m

Surface utilisé pour 
zí^zs{k|®^®s~| i¯ 
troupeau 
Et  % alpages

198 ha

45 %

427 ha

57 %

616 ha

52 %

1176 ha

47 %

Contribution de 
zí^z§^qk b zí^zs{Î i¯ 
troupeau

49 % 40 % 30 % 30 %

Lot Tardons 60 agneaux 200 agneaux 166 agneaux 304 agneaux

Nbre de jour à 
zí^f^®®^qk

240 jrs Entre 130 et 150 jrs Entre 160 et 240 jrs Entre 180 et 200 jrs

+sªg¯s® x¯«©¯íb z^ ´k|®kParcours Ą alpages 
mi-juin à mi sept. Ą 
f`®s{k|®  x¯«©¯íb {s-

octobre

2 mois Bâtiment Ą 
parcours de mai à mi -
juin Ą alpages de mi -

juin à mi-août

Parcours Ą alpages 
de mi -juin à mi-août 
Ą §^ªg~¯ª« x¯«©¯íb 

mis octobre

Parcours Ą alpages 
de fin mai à mi -sept.



Alimentation et finition
Elevage 1 « 280 » Elevage 2 « 550 » Elevage 3 « 600 » Elevage 4 « 820 »

Engraissement de 
ªk®~¯ª iík«®s´k

Oui Oui pour la plupart
sur 15 à 21 jrs

Oui 
(par le maquignon)

Non

Aliments apportés 
avant estive

Orge 
(0,1kg/jr/agneau)

Foin
(0,25 kg/jr/agneau) 

Granulés, Orge
(0,33kg/jr/agneau)

Foin
(0,08 kg/jr/agneau)

Exclusivement lait 
maternel (trop petit 

pour ingérer du grain)

Aliments au retour 
iík«®s´k

Foin, luzerne
(1,5 kg/jr/agneau)

Orge, OC30
(0,3 kg/jr/agneau)

Orge 
et Regain 

(foin + luzerne)

Quantités NC

NC
Réalisé par le 
maquignon

Nbre de jour abattage 240 jrs Entre 130 et 150 jrs Entre 160 et 240 jrs Entre 180 et 200 jrs

Poids moyen 35 kg 35 à 45 kg 35 kg 30 à 35 kg



Mode de commercialisation et valorisation
Elevage 1 « 280 » Elevage 2 « 550 » Elevage 3 « 600 » Elevage 4 « 820 »

P·§k« ií^grk®k¯ª«Vente directe 
 

Maison de pays 
abattage et découpe 

en abattoir

 Restaurateurs 

Abattoir Sisteron 
vendus sur pieds 

(charcuterie)

Rungis pour certains 
nons engraissés

Abattoir de Seyne 
vers un restaurateur

Maquignon

Vente directe avant 
mais marge trop 

faible

Intéressé par la vente 
à un restaurateur

Maquignon

Prix moyen ¿Â÷Ã¾Ûyq 

mais besoin de 
¿Å÷Ûyq §~¯ª m®ªk 

rentable

Å÷Ã¾Ûyq Ns«®kª~| 

Â÷Ûyq M¯|qs« 

¿Á÷Ûyq ilg~¯§l «~¯« 
vide vers le 

restaurateur

¿¿¾÷ §sogk k| 
moyenne au 
maquignon

N~s® ÁÏ¿Ã ÷Ûyq ´sp
ĂÄÏÁ¾ ÷Ûyq g^ªg^««k 

¿¾Ã÷ §sogk k| 
moyenne au 
maquignon

N~s® ÁÏÀ¾ ÷Ûyq ´sp
ĂÄÏÂ¾ ÷Ûyq g^ªg^««k 

Poids moyen 35 kg 35 à 45 kg 35 kg 30 à 35 kg



Prochaines étapes

ÅMl^zs«kª ik |~¯´kzzk« k|©¯m®k« ^¯§ªo« iílzk´k¯ª« ik« "z§k« i¯ «¯iÏ ^ps| 

de préciser les différences constatées : temps de présence en alpage, 

ªkg~¯ª« ^¯¶ g~|gk|®ªl«Ï `qk b zí^f^®®^qkÏ gªs®oªk« ~ªq^|~zk§®s©¯k« Ò

Å+~{§ªk|iªk zk« ª^s«~|« ik« ispplªk|gk« iís®s|lª^sªk«Î -s«®s|q¯kª zk« 

choix réfléchis des choix subits.

ÅCommuniquer autour des résultats.

ÅProposer un cahier des charges co-construit  avec les partenaires.



Retour sur le 
voyage dŷětude
en Suisse
Claire GUYAT, éleveuse herbassière, présidente
de zí^««~gs^®s~|HERBE

Bertrand COCOLON, éleveur et membre de 
zí^««~gs^®s~|Viandes Agropastorales

14h10-14h25



3 jours en Suisse à la découverte de la filière 
agneau pastoral

ÅJª^®s©¯k iílzk´^qk : races à viande mixte å agneaux 
de 6 mois å gros travail de sélection

ÅMarque Agneau de Suisse Centrale (ZSV) :

ÅAbattage : poids carcasse - classification

ÅSystème de prix : prix de base avec réévaluation 
selon la qualité et le poids

ÅValorisation :  §ªlplªk|gk ik« ^q|k^¯¶ b zírkªfk §~¯ª 
les bouchers å bonne valorisation de la brebis

ÅDécoupe :  Désossage å quelques morceaux de choix 
prédécoupés, avec peu de gras et faciles à cuisiner



Abattage et découpedes 
agneaux en Suisse

Exemple de produit Migros vendu (importé) qui 

colle aux désirs des consommateurs



Système Suisse
ÅBasé sur zírkªfk

Å45% des exploitations entre 1 à 50 moutons 
mais majorité de zíkppkg®spcomposé des 
exploitations de +50

ÅSuivi des agneaux importés

Å2 pics de consommation , production 
saisonnière

ÅConsommation en baisse

ÅContraintes de prédation , importation, prix

ÅAides de zíl®^®suisse : 

ÅProjet de développement sur 4 ans

ÅContributions aux producteurs qui les engagent
dans un label de base Suisse

ÅLabels régionaux , labels sectoriels type IP-
Suisse, labels plus exigeants type Bio Suisse

ÅContributions pour les exploitations iík«®s´^qk

37



Programme agneau dŷalpage

ÅLancé en 2015 par Migros, Micarna IP-Suisse 

et la fédération des ovins de Suisse

ÅContrat élaboré en amont de la montée en 

alpage

ÅLabel IP-Suisse

ÅAlpages Suisses

ÅTraçabilité

ÅDurée mini. : 50 jours en alpage

ÅPoids entre 16 et 25 kg carc. (prime entre 16 

et 21 kg)

ÅConformation : C,H,T de CHTAX (comme 

E,U,R)

ÅClasse 2, 3 ou 4

Abandon du programme Ð «^s«~||^zs®l ik zí^q|k^¯ ®ª~§ g~|®ª^sq|^|®kÏ 
résultats insuffisants pour la Migros malgré les efforts de communication. 
Remplacé par le label IP-Suisse.



Résultat des tests organoleptiques
Apolline BRICOUT, chargée de mission filières à la MRE

14h25-14h35



Test 1 : Comparaison de 
la viande dŷagneau 
dŷalpage avec lŷagneau 
standard

Å Objectif : mettre en évidence les différences 

~ªq^|~zk§®s©¯k« ik z^ ´s^|ik ií^q|k^¯ ií^z§^qk k® ik gkzzk 

standard.

Å Protocole : 11 juges entraînés et contrôlés sur leurs 

performances par un laboratoire. Dégustation de viande 

ií^q|k^¯ ií^z§^qk k® ií^q|k^¯ «®^|i^ªiÎ

Agneau standardAgneau  ií^z§^qk
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Test 1 : Comparaison de la viande dŷagneau dŷalpage 
avec lŷagneau standard



Test 2 : Apprěciation de la viande dŷagneau par les 
consommateurs selon la communication autour 
du produit

Objectif : Mk«¯ªkª zí^§§ªlgs^®s~| ik« g~|«~{{^®k¯ª« 
k|´kª« z^ ´s^|ik ií^q|k^¯ ií^z§^qk «kz~| z^ 
communication autour du produit.

Protocole : 
- 60 dégustateurs naïfs.
-lq¯«®^®s~| ik ´s^|ik ií^q|k^¯ ií^z§^qkÎ

1) Dégustation neutre sans information donnée sur la 
viande
ÀÞ -lq¯«®^®s~| ^´kg s|p~ª{^®s~| i~||lk b zí~ª^z k® b 
zílgªs® «¯ª z^ {l®r~ik iílzk´^qk k®gÎ

Résultats

Vs^|ik ií^q|k^¯ ií^z§^qk ilq¯«®lk



Enjeux de 
communication

ÅV^z~ªs«kª zk q~±®Ï zk ´s«¯kz k® z^ ®k|iªk®l ik zí^q|k^¯ 
ií^z§^qk ^¯§ªo« i¯ g~|«~{{^®k¯ª

Å Pour les professionnels qui vendent ce type de viande :

ÅJªl«k|®kª z^ §ª^®s©¯k iílzk´^qkÏ zílzk´k¯ª k® zírs«®~sªk 
ik zí^q|k^¯

ÅV^z~ªs«kª z^ ´ª^sk g~¯zk¯ª ik zí^q|k^¯ Ð ¯|k fkzzk 
´s^|ik p~|glk §zks|k ií~¶·qo|k Ýiírkªfk k® ií^sª ik 
montagne)

ÅPrésenter la tendreté de la viande dans des recettes en 
sauce ou à la plancha!
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Temps dŷěchanges
14h35-14h45



Quelle labellisation pour 
mettre en avant la viande de 
montagne auprès du grand 
public ? Lŷexemple du label 
IP-Suisse

Stéphane Bütikofer, représentant du label 

IP-Suisse et agriculteur

14h45-15h



IP-SUISSE en quelques chiffresé

18ô000 membres

15 programmes

production animale

30 programmes

production végétale

40% mesures en plus

pour la biodiversité 113ô000 t CO2eq

réduits depuis 2016

1ô090ô000 animaux*

bien-être animal supp.

100% certifié
*programmes viande; sans vaches laitières 

(47'000) et poules pondeuses (1'078'000)
46



Stratégie dôIPSïclaire, simple, constante

Les paysannes et paysans dôIP-SUISSE produisent, de manière écologique et dans le 

plus grand respect de lô°trehumain et des animaux, des denrées alimentaires de qualité, 

économiquement rentables et accessibles.
1

2

4

3

2.  Termes précis

ÅExigences de base

ÅExigences du label (pour 

toute lôexploitation, 

spécifiques au programme)

3.  Atteindre des effets avec six

axes d'actionĄ légitimer les

primes

4.  Préserver le pragmatisme

avec une approche sectorielle
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Biodiversité: au service de la production

IP-Suisse comprend la biodiversité comme suit :

Å Depuis 2008 des précurseurs ï flexible mais tout de même efficace

Å Pas un but en soi, mais la base d'une sécurité d'approvisionnement à 

long terme grâce à la promotion des auxiliaires, à la performance des 

pollinisateurs, aux sols régénérés et à la préservation de la diversité 

génétique

ÅToujours un pas ¨ lôavance ï harmoniser le système à points avec les 

d®cisions de la Conf®d®ration (transition jusquôen 2026) :

Å Promouvoir la part et la qualité des surfaces de biodiversité
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Protection du climat: exploitations IP-SUISSE avec performance pionnière

Å Depuis 2021 le premier portail 

capable de visualiser les 

mesures en faveur du climat

Å Calcul scientifiquement fiable

ÅR®duction de 282ô000t CO2eq 

(113ô000t depuis 2016)

Å Prime dès début 2023 pour 

tous ceux qui complètent le 

portail Web

Å Catalogue des mesures sera 

élargi

-132ô900 t CO2 eq  depuis 

2016

Objectif atteint à 97% par 

rapport à 2016
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Dix exigences sociales de base
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Production végétale: céréales panifiables
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Oléagineux ï protéagineux ï graines diverses

Å Oléagineux 

ÅBonne progression ï prix à la hausse

ÅChances programme Tournesol

Å Protéagineux

ÅPois et féveroles en particulier

ÅProteaneo   

ÅSwissness et durabilit® dans lôindustrie

Å Autres graines spéciales

ÅCultures de niche, en développement
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Pommes de terre Betteraves à sucre

Å Marché en forte progression

Å Bonne acceptance auprès des producteurs

Å Souhait de d®veloppement dans lôindustrie

Å Marché en forte progression 

Å Principalement pdt de consommation

Å Souhait de d®veloppement dans lôindustrie

Å Nouvelles variétés résistantes
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Fruits ï Légumes ï Viticulture 

Å Fruits

ÅFort développement dans les fruits à pépins

ÅA venir, fruits à noyaux et fruits de transformation

ÅDéfis logistiques

Å Légumes

ÅFort développement (de garde et frais) 

ÅA venir, nouveaux produits

ÅA venir, plus de transformation

Å Viticulture

Å400 ha labellisés

ÅBient¹t dôautres distributeurs et caves priv®es
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Lait des prés IP-SUISSE

ü Production laitière basée sur les herbages 

ü Alimentation de soja interdite

ü Minimum SRPA (sorties régulières en plein air) 

ü Système à points à respecter
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Volailles

Poules pondeuses dès 2022 :

Å285 millions d'îufs (+435%)

Å117 producteurs d'îufs (+80%)

Poulets dès 2023

Å Lancement août 2023
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Filières carnées: statistiques
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Filières carnées: statistiques
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Filières carnées: Primes label
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Directives de détention des agneaux

Détention

Å SST et SRPA

ÅD®tention en bergerie, avec sortie quotidienne, nôest autoris®e que si 
les conditions climatiques ne permettent pas le pacage

Å Lumière du jour: minimum 15 Lux

Å Détention toute la durée de vie conforme aux exigences du label

Soins vétérinaires

ÅLôex®cution dôun programme de vermifuge (gestion du troupeau) et le 
soin régulier des onglons (bains) sont prescrits en accord avec le 

v®t®rinaire de lôexploitation.

Programme « agneaux dôalpage»:

ÅEn plus, ils doivent °tre d®tenus au minimum 56 jours sur lôalpage



Agneaux

Viande dôagneaux : 

=> march® stable avec env. 250 d®tenteurs et 15ó000 animaux abattus

=> viande appréciée

Défis:

=> la saisonnalit® de lôoffre et les fluctuations de la demande provoquent des tensions

=> abandon du programme Ăagneaux dóalpageñ en 2023
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Merci de votre attention!
www.ipsuisse.ch
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Temps dŷěchanges
15h-15h15



Mieux maitriser lŷaval et ses 
débouchés : le 
conditionnement un enjeu 
clé pour valoriser la viande 
sous la marque Ishere 

Florence REINER, Chambre 

ií"qªsg¯z®¯ªk ik zí7«oªk

15h15-15h35


